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FACEBOOK NATJECA] ZA PRVI EUROPSKI SOCIAL MEDIA KONGRES

ostale turistickesor-

 ganizacije dobﬁ;ce

 priliku iskoristiti mo-
gucnosti drustvenih

- mreZa poput Facebo-
 oka i Twittera u turi-
" stickom marketingu

2 unaprjedenje po-

j ude i pnvlacenje ve-

_ POREC - Agencija Think! So-

cial Media, posvecena turistic-
_ kom marketingu, organizira

impozije u gradovima diljem
vijeta pod imenom “Social

dia Tourism Symposium’, a
edu konkurencijom za odr-
zavanjem prvi put u Europi
social media kongresa 9.1 10.

 travnja 2014., naSao seiPo-
rec s lokalnim organizatorom

~ hotelima Laglma Porec.
Grad u kojem ce se ovaj sim-

_pozij odrzati glasovanjem ce

- odabrati korisnici Facebooka.
Hoteli, agencijei ostale turistic-
ke organizacije dobit ¢e priliku

: mkonsuu mogucnosti drustve-

~ nih mreza poput Facebooka i

 Twittera u turistickom marke-

tinguza unapljefienje ponude

konlka rrenciji |
ijo$ osam gradova

---Hote!t, agencijei

?.

ip . ] - je . : o
ju. Da je rijec
knnfe;enccql, svj

j je devet europskih destinacija,

pila posljednja, odz_zana 2010.

godine u americkom Loudo- Rovaniemi (Fmﬁa} m

dorec

sti- un Countyu. U kahkﬁrenc.ijlu '

a uz Pore¢ nude se Belfast (Ir-
ska), Otztal (Austrija), Oosten-

de, Leuven i Kortrijk (Belgija), "PﬂkﬂPl

Trenutno je za
Poreé¢ glasova-
lo 780 korisni-
ka Facebooka,
dok su vodeci
Rovaniemi
(2.668) i Mo-
ugins (2.421).
Klikom na link
facebook.com/
SoMeTourism
otvorit ée se
sluzbena stra-
nica simpozija,
a glasovati je
moguce kii-
kom na op-
ciju “vote”

(Francuska) i Zurich ‘{Sv;lcar—
_ ska). Glasovanje traje do 22.

studenoga i pobjednik je onaj -
grad koji do navedenog roka...i

nal"ée :
 Kresimir TADIJIC




